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Mixul de marketing poate fi definit ca un instrument de realizare a politicii de marketing
a firmei, care consta intr-o combinatie unitara a diferitelor variabile de marketing, in patru
domenii distincte: produs, pret, plasament (distributie) si promovare.

Exemplu: Mixul de marketing al unei firme X, la momentul t, pentru un anumit, produs poate fi
redat prin formula (P1, P2, P3, P4)t. In cazul in care firma creeazi un produs cu valoare calitativa de
1,2 (unde 1,0=media), cu un pret de 10008, cheltuind lunar 30 000$ pentru distributie si 20 000$ pentru
promovare, mixul siu de marketing la momentul t va fi de forma (1, 2, 1 000$, 30 000$, 20 000$)t.

Dacd, in cadrul unei intreprinderi, In privinta calitatii produsului existd doud variante din care trebuie
aleasa una singura, pretul produsului este cuprins intre 500$ si 1500$ (mergand din suta in sutd), iar
cheltuielile de distributie si cele de publicitate sunt cuprinse intre 10 000$ si 50 000$ (mergand din zece
in zece mii), atunci intreprinderea respectiva dispune, teoretic, de 550 de combinatii ale mixului de
marketing (2x11x5x5).



